Le role des meédias dans le
soutien a la Conférence des

Parties (COP29) sur le
changement climatique

Analyse de I'impact et perspectives d'avenir sur le réle crucial des
médias en tant que vecteurs d'information et d'influence dans la
lutte contre le changement climatique.

By Hassan ELYOUSFI LEMRHARI

10/10/2024




Contexte et enjeux de la COP29

@ Urgence climatique

La COP29 auralieu dans
un contexte d'urgence
accrue face alacrise
climatique mondiale.

@ Financement climatique 4

Le financement des pays
développés pour aider les
pays en développement
seraune priorité.

Objectifs de I'Accord
I'Accord de Paris

Les Etats devront
présenter des plans
ambitieux pour atteindre
les objectifs de I'Accord
de Paris.

Adaptation et résilience

La nécessité d'accélérer
les mesures d'adaptation
et de renforcerla
résilience des
populations vulnérables.



Importance de la couverture
meédiatique pour la
sensibilisation du public

La couverture mediatique joue un role essentiel pour
sensibiliser le public aux enjeux de la COP29 sur le
changement climatique. Les medias ont le pouvoir
dinformer, d'éduquer et de mobiliser les citoyens a
grande echelle.

En mettant en lumiére les discussions, les engagements
et les défis de la conférence, les medias peuvent aider a
faire prendre conscience de l'urgence d'agir contre le
réchauffement climatique et encourager les individus a
adopter des comportements plus durables.




Le role des médias traditionnels (télévision,

presse écrite)

Couverture en direct

Les médias traditionnels comme la
télévision peuvent fournir une couverture
en direct des événements de la COP29,
captant les moments clés et permettant
au public de suivre les développements

en temps réel.

Reportages en profondeur

La presse écrite peut publier des articles
approfondis analysant les enjeux, les
négociations et les actions concretes
issues de la COP29, offrant un éclairage

détaillé aux lecteurs.

radio,

Analyses et débats

La radio peut permettre des discussions
approfondies et des débats impliquant
des experts, des décideurs et des
citoyens sur les implications et les

perspectives de la COP29.



L'impact des médias sociaux
sociaux dans la mobilisation et
et I'engagement

Les medias sociaux jouent un réle crucial dans la mobilisation et
'engagement du public autour des enjeux climatiques lors de la
COP29. lls permettent une diffusion rapide et large des
informations, tout en favorisant l'interaction et la participation des
citoyens.

De plus, les communautés en ligne permettent de créer une
dynamique d'échanges et de sensibilisation, encourageant les
individus a s'impliquer activement dans les débats et les actions en
faveur du climat.




Analyse de la couverture médiatique lors des précédentes COP

Tendances passées

Les COP précédentes ont été marquees par une
couverture médiatique intensive, avec un accent

mis sur les negociations politiques et les 2 Portée mondiale

déclarations des dirigeants. La couverture s'est étendue a l'échelle
P, . V- internationale, permettant de sensibiliser le public
Evolution du recit 4<3> a lurgence du changement climatique.

Avec le temps, les médias ont davantage mis
l'accent sur les impacts concrets du changement
climatique et les solutions proposeées.




Défis et obstacles rencontrés par les
médias dans la couverture du changement

climatique

Complexité du sujet Polarisation du débat

Le changement climatique est un Les meédias font face a une

sujet vaste et multidimensionnel, ce polarisation croissante autour des
qui rend sa couverture mediatique enjeux du climat, rendant l'objectivité
difficile. difficile.

Acces limite Désinformation

Les meédias ont parfois un acces La prolifération de la désinformation
restreint aux experts et aux données sur le climat complexifie la tache des
nécessaires pour couvrir le sujet en journalistes pour informer de maniere

profondeur. fiable.




Stratégies des médias pour une couverture plus éfficace
et engageante

Formats innovants

1
Exploiter les technologies émergentes pour créer des formats captivants

Contenus interactifs

2
Impliquer activement le public a travers des expériences interactives
Partenariats stratégiques
3
Collaborer avec les parties prenantes pour amplifier la portée
. Education des journalistes

Former les journalistes aux enjeux du changement climatique



Stratégies des médias pour une couverture
plus efficace et engageante

Pour mieux couvrir la COP29 et susciter —
'engagement du public, les meédias doivent

déployer des stratéegies innovantes. Cela passe par

V/ /

'exploration de nouveaux formats multimedia, la

creation de contenus interactifs, la mise en place

i

de partenariats stratégiques et I'éducation

continue des journalistes sur les questions
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Collaborations entre médias,
gouvernements et acteurs de la sociéte

civile

Partenariats stratégiques Partage d'informations

Les médias, les gouvernements et Ces collaborations permettent un
la société civile peuvent établir des meilleur partage d'informations et
partenariats stratégiques pour une de ressources, ameéliorant ainsila
couverture mediatique plus qualité et la portée dela

efficace et coordonnée des enjeux couverture mediatique.
climatiques.

. 4
<

Amplification des voix

En unissant leurs efforts, les difféerents acteurs peuvent amplifier les voix des

parties prenantes et accroitre I'impact de leurs messages sur le public.
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Innovations et nouveaux formats meéediatiques pour
pour couvrir la COP29

Formules immersives

Les medias explorent des formats immersifs comme la
réalité virtuelle et la réalité augmentée pour permettre
aux lecteurs de vivre l'expérience de la COP29 de
maniere plus engageante.

Contenus audiovisuels interactifs

Des vidéos interactives avec des élements de données

et dinfographies permettent une comprehension
approfondie des enjeux climatiques complexes.



Responsabilité des médias dans la promotion de solutions
solutions concretes

Role de leader

Les médias jouent un role
de leader dans la
sensibilisation du public
aux solutions concretes
face au changement
climatique. Leur
couverture peut influencer
les décisions politiques et
encourager I'engagement

de la sociéeté.

Traitement équilibré

Il est essentiel que les
medias présentent un
traitement équilibré des
enjeux, en mettant en
avant les réussites et les
défis de maniere objective,
sans verser dansle
sensationnalisme ou le

défaitisme.

Promotion de
l'innovation

Les médias peuvent mettre
en lumiere les innovations
technologiques, les
initiatives citoyennes et les
politiques efficaces qui
contribuent a la lutte
contre le changement

climatique.

Responsabilité
éthique

Les médias ont la
responsabilité éthique de
verifier leurs sources, de
rester impartiaux et de
privilegier l'intérét public
plutét que les intéréts

particuliers.



Education et formation des journalistes sur les questions climatiques

Compréhension des enjeux

1 Sensibilisation aux causes et impacts du changement climatique

Acquisition de connaissances

Formations sur les politiques, technologies et solutions climatiques
Développement de compétences
Techniques d'investigation, d'analyse et de communication sur le climat
Ethique journalistique
4 e M e . . .
Intégrite, impartialité et responsabilité dans le traitement de l'information
Collaboration interdisciplinaire
5

Partenariats avec des experts du climat pour une meilleure couverture




Education et formation des journalistes sur les questions climatiques

4 A

Pour que les medias puissent jouer pleinement leur

role dans la sensibilisation et I'action face au

changement climatique, il est essentiel dinvestir
dans la formation et le perfectionnement des
journalistes sur ces questions essentielles. Cela
permettra de renforcer leur compréhension des
enjeux, leurs capacités d'investigation et d'analyse,

ainsi que leur sens de l'ethique journalistique.
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Mesure de l'impact de la couverture médiatique sur I'opinion publique
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Taux de sensibilisation Changement d'attitude Passage a l'action



Perspectives d'avenir : comment les médias
peuvent-ils amplifier leur role ?

@ Innovations Technologiques @ Collaborations Interdisciplinaires
Les médias peuvent tirer parti des nouvelles En s'associant a des experts scientifiques, des
technologies comme ['lA, la réalite virtuelle et les organisations environnementales et des leaders
plateformes interactives pour présenter le d'opinion, les médias peuvent offrir une couverture
changement climatique d'une maniere plus immersive plus approfondie et crédible des enjeux climatiques.

et captivante.

3 ) Engagement du Public a4  Responsabilité Ethique
Les médias peuvent stimuler l'action citoyenne en Les meédias doivent faire preuve d'une couverture
impliquant activement le public a travers des rigoureuse, impartiale et transparente, en évitant les
initiatives interactives, des défis et des appels a sensationnalismes et en pronant I'éducation et la

'engagement. mobilisation.



Le pouvoir des médias
pour mobiliser et agir
face au changement
climatique

Les meédias jouent un réle crucial dans la sensibilisation
et la mobilisation du public face aux defis du
changement climatique. Leur capacité a diffuser des
informations, a amplifier les voix et a influencer les
perceptions est essentielle pour susciter l'action
nécessaire.
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